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Slakt pa Gotlands Slagteri v 1-35 2018/2017

Slakt pa Gotlands Slagteri v 1-35

Prognos 2018
Djurslag 2018 2017 g@Forandring jmf 2017
Not 11 326 9272 22%
Gris 50 286 47 314 6%
Lamm 17 039 15 634 9%+ 4 800 17%
Far 2134 1974 8%+ 600 10%
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Anmalningslaget

Slaktvecka vid nyanmalan

* NOt v 29 2019, ca 1 200 overstaende 3-4 veckor
* Far v 3 2019, 60 far overstaende
e Lammv 52
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Effekter av torkan

 Okade slaktkoer

e Utslaktning av rekryteringsdjur

* Minskad betackning/inseminering
* Mindre inkop/insattning av kalv

* Vinterlamm
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Mojligheter/Om forutsattning ges

* Insattning av kalv, lagre kalvpriser
* Betacka tackor och dikor
e Slutuppfoda vinterlamm
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Dagligvaruhandelns atgarder och kommunikation

”Kampanjtrycket pa svenskt notkott har enligt Matpriskollens statistik exploderat
den senaste tiden. Mellan veckorna 29 och 32 6kade antalet rikskampanjer pa
den svenska notfarsen med 43 procent jamfort med forra aret”

III

ca: "Prispress ar det sista vi vill ha”
"Det kraftiga kampanjtrycket pa svenskt kott ar inte borjan till en prispress.”

”Coop och Axfood, tror att prisminskningar pa
30-40 procent pa vissa styckdetaljer kan uppsta i branschen under hosten.”

“Efter larmen — billigare kott men dyrare mejerivaror”

“Lantmannen: Matpriserna lar hdjas efter torkan”
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Dagligvaruhandelns atgarder och kommunikation

 Hur kommer alla utspel paverka oss framover pa kort sikt ?

* Prispress eller en 6kad medvetenhet och dkad sjalvforsorjningsgrad?

e Kan det bli en konsumentdriven 6kning mot dagligvaruhandel och Food Service ?
« Okad andel svenskt mot privat och offentlig sektor?

e Kan effekterna leda till en forstaelse och skapa forutsattningar for en langsiktighet
i Svensk Livsmedelsproduktion
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Affarsidé:

Att ansvarsfullt och nytankar
kott- och charkprod
ursprung och go

Mission:
Att pa |
om kott, chark och tillaghir

Passion:

Vi alskar kott. Vi anser att hela kedjan ar lika viktig for att
skapa vad det till slut handlar om: den goda smaken. Den
goda smaken av riktigt kott.

Vision:

Vi skall'vara den ledande kott- och-charkleverantéren som
med innovativa losningar och banbrytande marknadsforing
skapar fortsatt expansion, i och utanfor Sverige.
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