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VAD KONSUMENTER TYCKER
OM LAMMKOTT



Minst en gdng i veckan
2-3 gdnger i manaden
Nagon gang i manaden
Nagon gang i kvartalet
Nagon gang i halvaret
Nagon gang om aret
Mer sdllan

Jag koper inte lammkott

YouGov, sept-15
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Tycker inte om smaken

Vet inte hur jag skall tillaga det
Dyrt

Ater inte kott

Svart att fa tagi

Osdker pa ursprunget

Dalig kvalitet

Annan anledning

YouGov, sept-15

Varfor koper du inte
lammkott alls eller oftare?
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Vilka faktorer ar viktiga nar
du koper lammkott?

Ange alla faktorer som du tycker ar viktiga?

Ursprungsland Sverige

God djurhdllning

Farskhet

Ursprungsland framgar

Narproducerat, dvs fran gardar ndra mig
Kottet dr sdkert, fritt fran skadliga dmnen
Ekologiskt

Morhetsgrad

YouGov, sept-15
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Inte alls viktigt [1]

Inte sarskilt viktigt [2]

Varken viktigt eller oviktigt [3]

Ganska viktigt [4]

Mycket viktigt [5]

YouGov, sept-15

0%

4%

8%

17%

34%

38%

10% 20% 30% 40%

50%

60%

70%

80%

90%

Hur viktigt ar det for dig att lammkottet
som du koper ar svenskt?

100%



Hur nojd, eller missnojd, ar du med
det svenska lammkottet du koper i
butik?

Mycket missnojd [1] 0%

Ganska missnojd [2] 3%
Varken nojd eller missnojd [3] . : : 23%
Ganska nojd [4] . . 41%
Mycket néjd [5] 31%

Koper ej svenskt lammkott 1%
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YouGov, sept-15



Undersokningen ar en del av det

branschgemensamma
LAMMKOTTSLYFTET 2015

”Oka vardet i svensk lammproduktion genom att sitta det svenska
lammkottet pa konsumenternas karta, starka atkvaliteten, 6ka
Ionsamheten hos svenska lammproducenter och 6ka utbudet”

Vagen dit:

”Ta fram solid kunskap om konsumenternas och handelns
preferenser kring lammkott och sakerstalla att denna kunskap finns
hos uppfodare och slakterier samt att skapa ett gemensamt
engagemang inom branschen for att lyfta svenskt lammkott.”



